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Algo parecido a una declaracion de intenciones

Voy a presentarte que es lo que vas a encontrar por aqui. Asi decides de entrada si
vale la pena seguir leyéndolo, enviarlo a la papelera ...o ponerte ya mismo a hacerlo.

= Este m es un ebook de leer y luego ver que hacer. De ese tipo, tendrds muchos
descargados en tu ordenador para algun dia tener tiempo para ver.

* No voy a darte sugerencias llenas de términos técnicos que te impresionen y que
luego te busques la vida, dejdndote tan perdido o perdida como antes de empezar.

= Este ebook estd hecho como una herramienta Util y accionable. Para gente que
necesita hacer sin pasarse horas en comprender. jPara gente que quiere volar, no
aprender a fabricar el jodido avién!

= Esto es de hacer cosas, de completar, de clicar enlaces e ir
a completar las acciones para tener. Es para gente comprometida con su proyecto

No lo desvalorices porque implementar estas tecnicas, pueda salirte CASI-GRATIS y por
si se te olvida, el "Coste de Oportunidad” tiene un precio que suele pagarse caro.

El resultado de tomar accidon es que puede hacerle llegar una buena cantidad de
nuevos clientes desde las busquedas locales.
iHay una buena oportunidad AQUI y AHORA, aprovecha el YA MISMO para hacerlo!

Para aparecer en Internet, antes que tu competencia

5Quien soy y porque de esto?

Soy Jota Santos de www.jsantos.pro Disenador web, especializado en SEO y enfocado
en posicionamiento para negocios locales. Consultor en Estrategias de Marketing
Digital con mas de 15 anos de experiencia en negocios online.

Formador en Técnica SEO y Creador de la Academia online Instituto de Marketing
para Emprendedores. Creador de Cursos vy talleres sobre Seo Local, Seo por Voz,
WhatsApp para Negocios y Marketing Viral en Redes Sociales.

En mi trabajo diario veo mucha gente perdida en este plano, pero con muchas ganas
y necesidad de digitalizar su proyecto. Y este es el porqué de esta guia. Este y el que
» me conozcas. El que sepas que siempre se puede hacer algo “mas”.

Deseo de todo corazdn, poder ayudarte en tu empresa. El motivo definitivo, no lo
tengo muy claro, lldmalo “puede que crea en el karma” o “me gusta ensenar lo que
se" y hasta “devolver en acciones, una parte de lo que mucha gente me ha dado”,
no creo que sea importante el porqué. jSolo estd aqui, aprovechémoslo!
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Las @mejores formas de aumentar la
presencia online para tu negocio local

Sin pararse a pensar mucho, la verdad es que pasamos una enormidad de
horas al dia haciendo actividades digitales. Los Ultimos andlisis de datos
muestran que el usuario de Internet tipico entre las edades de 16y 64 anos
pasa cerca de 7 horas al dia en linea.

Sea por el motivo que sea... y si la media esta esta entre 6 y 8 horas, eso es
mucho mds de lo que tal vez dormimos cada dia (al menos yo) o le dedicamos
a ofras actividades.

Tiempo promedio que pasan un adulto consultando en Internet

7:50 T:57 8:02

6:49

2019 2020 2021(f) 2022(1)

Published on MarketingCharts.com in February 2021 | Data Source: eMarketer

Y en todas esas horas de informacion digital que consumimos, asumimos
diferentes idenfidades en linea:

e Somos aficionados (juegos)

e Adquirimos alter egos (Reddit)

e Nos volvemos mariposas sociales (Facebook- Instagram- TikTok)
e Generamos opiniones desde Twitter

e Nos volvemos hiper profesionales en Linkedin
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® ... yantelanecesidad de un producto o servicio, nos volvemos
consumidores de informacion antes de comprar nada.

Si, desde saber las caracteristicas de un producto, articulo o servicio, donde
encontrarlo, a que horas, como llegar, formas de contactar y sobre todo saber
que opinan los demdas, antes de comprar!

Y el hecho es que el 97% de los consumidores se conectan a Internet para
buscar e investigar negocios locales con unas estadisticas aplastantes

Y ESTO ES LO QUE LE INTERESA A TU NEGOCIO LOCAL PARA

GANAR MAS CLIENTES DESDE INTERNET

Aqui hay algunas estadisticas que seguro te motivardn a implementar algunos,

o todas de cada una de las sugerencias de visibilidad que tenemos en este
ebook

Mas del 60 % de las busquedas moviles, tferminan con

60% una visita a la tienda o mads informacion sobre esta

9 80/ El 98 % de los consumidores, utilizan los anuncios locales

para buscar tiendas o servicios en su zona de influencia,
ya con intfencién de compra

O El 18 % de las busquedas moviles, conducen a una venta
1 8 /O o conversion en el mismo dia en que realizan la
bUsqueda

8 8 0/ 88 % de los consumidores confian en las resefas para
O ayudar a tomar decisiones de compra

#1 Los mapas locales, son la herramienta nUmero 1 para
localizar una tienda, oficina o negocio
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Soy un convencido de que las cosas se hacen mejor cuando se sabe por qué y
como funcionan, pero que por ofro lado, atender tu negocio te requiere mas
tiempo del que dispones, asi que seremos prdcticos y agiles.

Te ensenare unas cuantas sugerencias para poner en
practica de forma sencilla y asi optimizar tu presencia

digital para aparecer antes que tu competencia en
Infernet

Hablar de posicionamiento web, suele ser aburrido, lleno de términos técnicos
y anglicismos; pero intentare que sea sencillo de entender y lo menos
complicado posible, para que lo comprendas y puedas aplicarlos a tu negocio
sin mdas conocimientos técnicos que las ganas de salir adelante.

Empezamos

En honor a la verdad y seguramente estés de acuerdo conmigo; la mayoria de
las pequenas empresas se enfrentan a la misma situacion cuando se frata de
competir con las grandes marcas nacionales o internacionales ya establecidas:

iEl presupuesto es limitado y mejor ni hablamos de competir con las
multinacionales o grandes holdings empresariales!
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Es cruel realidad de la mayoria de los negocios locales es que ni tu Negocio
local tiene un Departamento de Marketing, ni nos da el presupuesto para
contratar una Agencia de Marketing en plan Mad Men version 2018, con
director creativo, director asociado, departamento de Marketing y Estrategia,
analista de Outsourcing, varios copywriter’s, otro departamento de Branding
mdads varios asistentes.... que entre zancadillas y putadas; se hacen tiempo para
llevar a cabo todas esas ideas a la fase creativa.

Puedo casi asegurar sin miedo a equivocarme, que tampoco tenemos la
estratégica maldad creativa de House of Cards, y menos la capacidad de
manipular medios de informacién o contactos politicos facilmente corruptibles,
que, a cambio de una buena cantidad, estén ahi, dispuestos a ponernos las
leyes a favor.

Y si me equivoco y dispones de uno solo
de estos medios; jAbandona YA este e-Book ...

iEsto No es Para Til Ya eres un grande. ' e

Que le voy a hacer, me van las series amerikanuskis sobre i e
Marketing y Publicidad... Se nota, ¢verdad?
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| @ ﬁf/; Y pasando el mismo rasero, fampoco yo soy una Agencia de

( \ ,I i " Marketing de esas de peliculas, ni mi oficina ocupa una planta
B completa en el edificio mds alto de la ciudad. Menos aun soy

e un gury de nada.

Simplemente soy un Profesional dedicado y bastante bueno en lo que hago.

Entonces, la pregunta que se cae de madura es: “¢...y entonces qué?

Si no tengo grandes partidas de dinero destinadas a publicidad ni contactos,
ni...

. Qué hago? ;Estoy condenado al ostracismo digital?

¢El SEO esta fuera de alcance para mi negocio?

\‘ '
g
:‘\v"
“ml/
Puestos en el panorama anterior, pensaras que no puedes luchar contra los

grandes sin soltar 2000 o 3000 pavos al mes. Pero aqui viene la buena noticia
para tu empresa.

iLa repuesta es NOO!!!

Internet es grande, nacid para estar al alcance de
todos y siempre hay opciones.
Y las vamos a explotar al maximo

P&gina 6



http://www.jsantos.pro/

Una guia para Negocios Locales

Existe el M{eNKo]o¥N§ donde nos vamos a enfocar, iR e HER (eI el v que

se basa en mostrar los resultados de busquedas en Internet en tu zona
geogrdfica de influencia.

Aqui es donde vas a centrar tus recursos en
destacar y veremos los principales pasos

El SEO local es un arma de marketing poderosa
porque permite a los propietarios de pequenas
empresas competir con las grandes marcas en la
batalla por la supervivencia empresarial.

Ademds de ser econdmico, el SEO local
es altamente efectivo para darte
visibilidad online y generar clientes
potenciales.

Estas son las razones principales por las que los propietarios de
empresas locales deben incluir SEO local y Presencia Online en su
estrategia de Marketing Digital

*Conseguir nuevos Clientes. SEO local lo ayuda a encontrar nuevos clientes en
la zona de influencia de su negocio local

*Retorno de la inversion El SEO local ofrece un alto ROI, mds de lo que ninguna
otra forma de marketing en linea ofrece.

* Agrega autenticidad a su negocio. Cuando su empresa aparece en Google
Maps o en una busqueda local, es mds probable que sus clientes potenciales
consideren que su empresa es auténtica.

*Es crucial para las bUsquedas en dispositivos méviles. El aumento de los
teléfonos inteligentes ha intensificado la importancia de ser visible,
especialmente para las busquedas locales.

*La clasificacion en la busqueda local lleva directamente a un aumento de
visitas y ventas. Segun Google, el 50% de quienes realizaron una busqueda
local en un dispositivo movil visitaron una tienda ese mismo dia y el 18% de las
buUsquedas modviles locales llevaron a una venta en un dia.
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SOBRE ESTAR EN INTERNET y TENER FUERTE PRESENCIA ONLINE

Hace unos anos, bastaba con “estar en internet”, pero a medida que Internet
evoluciona, también lo hace la diferencia entre “estar” o tener una “Fuerte
presencia online”

Es muy posible que estes o existas en linea, pero eso no equivale a tener
presencia. La presencia es una capa mads profunda que pinta la imagen
completa de su negocio, de acuerdo con:

Las acciones que realiza y el contenido que produce por y para Internet

IIEAEIR cudl es la posicion digital de tu negocio con respecto a los motores de
busqueda y los algoritmos de las redes sociales.

IFe¥lel[lefel cOmMo la gente percibe tu negocio en linea, qué opinan o dicen Y
como se relacionan. Que imagen devuelve en general.

Quizds hasta hace unos anos atrds bastaba con una existencia online, welbs
estdticas, una fan Page mds o menos informativa y 3 publicaciones cuando se
acordase...pero actualmente en 2021, la presencia digital estd ligada a su
visibilidad, credibilidad y reputacion.

Y esto, es lo que lo diferenciara de su competencia en Internet
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Pero vamos por partes ;Qué es SEO local?

Sintetizado, el SEO local se trata de aparecer en los resultados de busqueda,
basados en la ubicacién actual de la persona que esta “buscando”.

Esto no es muy complejo que suceda, ya sea teniendo el GPS del teléfono
activado o haciendo una bUsqueda estructurada de servicio en una zona o
ciudad que quieras

bUSCOr GO gle Muebles de cocina en barcelona !, 3y

Todo Maps Noticias Imagenes Shopping Mas Configuracién Herramientas

Aproximadamente 71.400 resuitados (0,75 segundos)

Un ejemplo de una
busqueda
estructurada seria
este, muy especifico

9 Un recordatorio de privacidad de Google

RECORDARME MAS TARDE LEER

2
[E-15 ) m o Electricitat Bech SL L
con el lugar: wm
LaN c-252
GIP-5106 Ps °
Cufi Na\ﬁro, Albeﬂoo I L] ==
L4 ®
L 260 Ind Intal.lacions B

Jordi Casademont
° Map data 2018 Google, Inst. Geogr. Nacional

Con la implementacién de la Inteligencia Artificial (IA) y el algoritmo RankBrain,
los buscadores ya son capaces de entender, aprender y dar repuestas a ciertos
aspectos segun la manera de interactuar en internet de cada usuario.

Cuando se estd buscando algo en Internet, de manera concreta y global; el
Unico factor que se tendria en cuenta es el idioma de la bdsqueda vy el pais...

Pero infernamente, ademds; existen muchos factores e intenciones de
buUsqueda que Google tiene en cuenta y conoce de nosotros, al que por
supuesto hemos autorizado a utilizar cuando lo descargamos.

Aqui interviene el historial de busquedas anteriores, intereses, cookies, el GPS
activado en tu Smartphone, etc, etc; y con eso, la Tecnologia y en este caso

Google, trabaja para intentar dar siempre el mejor resultado si interpreta que el
usuario esta en busca de un resultado local.
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Pero para eso tienes que encontrarte
entre sus datos ...

Actualmente, la busqueda de cualquier oficio o
negocio genera resultados locales “geolocalizados”
segun donde este ubicado el consultante. Y la
primera sugerencia que te ofrecen es “near to me” o
“cerca de mi” listado por distancia y puesto con un

pincho rojo en el mapa. Wormas o W
Si no tienes el GPS encendido, nos solicita

. . 7 ¥ Un recordatorio de privacidad de Google Cerrajeria
conocer nuestra ubicacion antes de =

ofrecernos resultados dependiendo de
nuestra Ultima ubicacion conocida. ‘ ‘

Los Cerrajeros N°1 Cambio Cerraduras 24H
Definicion

Abrimos (Sin Dafiar) Los N°1 en Catalunya

Anuncios de pago

Y cuando lo autorizamos o tenemos el

Gps del teléfono activado, ya nos devuelve los resultados mds cercanos a
nosofros, con ubicacion, fotos, pdgina web, horario de apertura, opiniones y
hasta nos facilita como llegar; entre otros datos.

Asi que empecemos a dar pasos para conseguirlo, porque si consigues
aparecer aqui, tus probabilidades de conseguir mds clientes locales aumentan
exponencialmente.

Segun Google, "Los resultados locales se basan
principalmente en la relevancia, la distancia y la
prominencia. Estos factores se combinan para ayudar a
enconfrar la mejor coincidencia para su busqueda .

Esto simplemente significa que necesita construir relevancia y
_,_L.#i-ﬂ' prominencia en Google para dominar los resultados de
v buUsqueda locales y nos vamos a centrar precisamente en
Google porgue domina mds del 90 % del mercado de
preferencia de buscadores.
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. Como se posiciona en los resultados locales?

Para esto, hay algunas acciones que imprescindiblemente debes dary lo
puedes hacer sin necesidad de conocimientos avanzados.

Iniciaremos por crear y optimizar tu ficha de Google My Business. Aqui, los
principales beneficios son que:

e Pertenece al propietario de los dos motores de busqueda mds potentes
y utilizados del mundo hoy en dia: Google y YouTube

¢ Integra 3 opciones en una: Google Places, Google Maps y Google Ads
como una sola herramienta para facilitar a las empresas su visibilidad

e Google Maps es el servicio de localizacion mas usado del mundo

Una cuenta de Google My Business bien configurada y gestionada, puede
marcar esa diferencia para tu Empresa, que te tfraiga mayor cuota del
mercado local. Y luego seguiremos con unas cuantas acciones digitales
mas que Nos ayudaran en el proceso

posicionamiento web para mi negocio... O\
2
i

A
® "/-/

Pasemos a hacer cosas practicas
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My Business

UNA FICHA DE AQUIi, CON

INFORMACION DETALLADA
Y RELEVANTE SOBRE TU NEGOCIO.

DAR DE ALTA SU EMPRESA EN GOOGLE MY BUSINESS, PASO A PASO

Crea tu cuenta de Google

50lo necesitas una cuenta Nombre

Nombre de usuario

Prefiero utiizar mi dirzccion de corrao electronico
actual

Contrasena
Cambia de dispositivo y continia desde 1a Ultima accién que hayas realizado Confirma tu contrasefia

Fecha de nacimiento

Mes

Sexo

Selecciona tu género —

Teléfono movil

Haz clic aguly te llevara directo a tu pdgina de Google My Business.

Para darte de alta en My Business necesitas tener una cuenta de Gmail, vale la
misma que tengas, una vez accedas para verificar la cuenta

También puedes asociar una cuenta de empresa, del tipo info@fudominio.com
y conectarlos. Sino tienes cuenta de Gmail, desde cagui fe puedes abrir una
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Inicia tu sesion de Google y comienza a rellenar los datos que te solicita el
servicio. Recuerda que cuanta mas informacioén, mejor; asi te aseguras de que
tus clientes potenciales encuentran lo que buscan.

= Google My Business

ERTOgEs T CErmontFe
0 o

Nombre de la empresa

‘ 7 : Burdeos
Pais o region
Eenafi G Toulouse
Gyon Sant
LaCorufia S Santancer’  SanSebastisn A Mo
Oviedo o s
Direccidn postal Santiago de Bilbao A
” O o
Compostela Ledn Vitoria-Gastéiz \"\,\,_.!\‘:1d =
Pontevedrac  Urense ndorgs
\";o Gc(grra
2 4 ar; 0O
Cédigo postal U - Valladolid Zaragoza
) X Barcelona
Oporto c
5 I ceits TS
)
Ciudad { Madrid
Coim é ® Castellon
ntroduce e e eto de N Toledo de la Plana g el
/ o - y
Portugal - = Valencia
(e}
Provincia Espana 9 Palma de
, Mallorca
oeleccicna Lisboa )«B:ca‘o:
® { 3 Benidarm
\ W
. gy e icante
Teléfono principal de la empresa b Cérdoba o
' Murcia
= - Sevilla
P A &\H{ﬁ"“ o Granada
Albifora 0 i o Argel
+ : Faro Maélaga b i) il ay
Categoria o lag o T
s Gibraltar
Tanger,
Sitio web aub
Uchdax
Ofrez vicios en la ubicacion de mis clientes Rabat Fez i ]
nte LU s
g LA
o Momaner ,
El Yadida_; Casablanca e {
20T

NOTA: Para poner en la informacién de su negocio, ingrese la misma
informacion de NAP (nombre, direccidon, nimero de teléfono) que muestras en
su sitio web y presta atencién a la seccion de categorias en la parte inferior.

Listar la categoria correcta, permite a los clientes (y los robots de Google) saber
exactamente lo que hace su hegocio, es importante para mostrar su hegocio
en los resultados de busqueda adecuados.

Google te permite utilizar varias categorias, por lo tanto, use todas las que sean
relevantes para su negocio y se lo mds especifico posible
Ayuda extra: Define antes lo de tus palabras claves -Sugerencia N°3

Haz clic en “Continuar”.
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Si has marcado la opcion “Si” donde dice “Ofrezco bienes y servicios en la
ubicacion de mis clientes”, tienes que delimitar el drea de influencia que
abarca tu negocio.

Completa el resto de las opciones que te pide, se muy especifico y marca la
casilla en la que aceptas las condiciones del servicio y declaras tener
autorizacién para administrar el negocio que acabas de introducir.

Llega la hora de la verificacion. Google quiere asegurarse de que los datos que

has suministrado al dar de alta tu empresa en
Google My Business son reales.

Para ello te enviard una postal, por correo
ordinario a la direccién que le hayas
suministrado previomente en un plazo de una
o dos semanas, que tiene un cédigo de
verificacion. En algunos tipos de negocio, la
verificacion se puede realizar también por via
telefénica.

C()Usle
R Una vez tengas el cédigo debes intfroducirlo

.. | entu perfil de empresa. Tu negocio
TL::::iT:;Z‘:.‘;.”.L‘;:‘:“"‘"“““”‘ Hola desde Google: 7 . oo
e cevmsn s ApArecerd sin verificar hasta que emplees
O . o el cédigo que Google te ha enviado.
e XXX | jHacerlo en cuanto te llegue la tarjeta
porgue caduca a los 30 dias!

u negocio

Google también ofrece otras opciones de verificacion instantdnea a través del teléfono con
un mensaje automatizado, o por correo electrénico. Pero estas opciones pueden no estar
disponibles, y la forma mds popular es recibir una postal por correo.

- iYa has logrado dar de alta tu empresa en Google MyBusiness! Ahora te
ofrecerd la opcidn de obtener un sitio web gratuito, que es opcional.
jCuidado con esto!
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UNA WEB PROFESIONAL PARA TU NE

Obviemos la parte de como alguien se entere de fu
negocio, ya sea a través de las redes sociales, un anuncio,
una lista, correo directo, un amigo o incluso al verte en
alguna foto de tus vigjes, jla primera inclinacion es y
siempre serd visitar tu sitio web!

Entrar en el negocio o llamar es mucho menos atractivo
gue navegar por su sitio en sus propios términos y recopilar
la informacién que desean, para poder decidirse.

Sera tu imagen de marca, la primera impresion que tiene tu cliente de tu
empresa y el factor determinante al decidirse por tu negocio o el que estd al
ofro lado de la calle

Los consumidores tienen grandes expectativas en estos dias, hasta el punto de
que, si no tiene un buen sitio web, es casi mejor que no fenga uno.

De hecho, el 75% de los consumidores han admitido que juzgan la credibilidad
de una empresa en funcion del diseno de su sitio web y la experiencia de
usuario que le frasmite. 3Con cudl te quedarias?

Gfurbeco

; i ol il = =
- ¥ = R =
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Se que existen opciones de “hdgalo usted mismo en 30 minutos’” o la del “hijo
espabilado del vecino” o perderse 6 meses en un curso de “Aprende a hacer
tu propia web con videos”.

Si tuviera que sugerirte algo aqui, seria que analices los costes de oportunidad
y costes invisibles que se pierden entre correcciones y curvas de aprendizajes
desperdiciadas en un objetivo puntual.

Coste de

oportunidad

Aguelllo a lo que renuncio al

tomar una c:ecisic')n | _— |
COSTES + L =/

MONETARIOS

Dinero gastado al tomar una
decision que me impide
comprar otrar cosas

Actividades que dejo de hacer o
dinero que dejo de ganar

Y sea cual sea tu decision, te aseguro que tener un sitio web disenado de forma
profesional que genere oportunidades de venta, que se vea y funcione
exactamente de la manera que tu negocio necesita y sin perder horas de tu
tiempo o pelos en tu cabeza, vale cada centavo que se pague por ello.

TU NO IRIAS A UN MEDICO QUE PEGA VOLANTES HECHOS A MANO EN
LAS COLUMNAS DEL BARRIO 3VERDAD QUE NO¢

ESO MISMO PASA CON TUS POTENCIALES NUEVOS CLIENTES EN EL MOMENTO DE
DECIDIRSE POR TU NEGOCIO O POR EL DE TU COMPETENCIA

Si no tienes un sitio web o no sabes por donde empezar, mira aqui:
www.unawebparatunegocio.com
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Sugerencia #3

Empieza tu esirategia SEO

Con un andlisis de tus palabras

iPrimero vamos a iniciarte en SEO Bdsico y sus porque en 2 paginal

e Cuando entras a un buscador o motor de bisqueda sea Google,
YouTube, Amazon, Bing, etc; escribes unas palabras y le das a buscar,
esas palabras se denominan palabras clave, o en inglés, keywords.

e Una keyword o palabra clave es el texto que una persona escribe en un
motor de buUsqueda y son la base de su funcionamiento. Una persona
escribe algo en un buscador y este tiene que darle una respuesta que
satisfaga su bUsqueda

e Los resultados de esa bUsqueda se muestran en una pdgina que
llamaremos SERPS (Search Engine Results Page) ordenados segin unos
criterios especificos que son propiedad del buscador y se llaman
algoritmos. Y estos algoritmos sirven para determinar la relevancia de un
sitio web para una determinada busqueda. —

Pero en los resultados de las SERP es el lugar de Internet donde

quieres estar, porque aparecer aqui en la primera pdgina fe traerd
un 92% mds de visitas desde Internet traducidas en potenciales
clientes!

Algo asi como estar en la caratula del ex libraco de Paginas Amarillas
acomodado precisamente al ladito del aparato de teléfono

e Hacer SEO (simplificando) es conseguir que cuando las personas busquen
determinadas palabras clave, acaben enconfrando tu web, tu blog o la
direccion de tu negocio. Y para optimizar tu estrategia SEO, necesitas
tener definidas las palabras claves relacionadas con tu negocio.
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Luego, las palabras claves en el dmbito SEO, se clasifican segun su intencion de
busqueda. Son varias y evolucionan, pero las que te interesaran son estas:

[plenaleliYel: son las que simplemente buscan informacién (cémo se hace esto
o el tiempo en -la ciudad que sea- por ejemplo).

son las que llevan implicita alguna intencion de convertir. Que
estan en la fase final del proceso de compra o que fienen un interés genuino
en realizar una accidén ya sea comprar, suscribirse o solicitar informacién sobre
un servicio. Son muy importantes en tu estrategia de Seo Local

el=Yelclo)lolefellidelelle)y). Este tipo de palabra clave SEO responde a una intencidn
de visitar en persona el establecimiento

Nel=telelellelglellXY son aquellas que se enfocan en una web determinada
buscando especificamente una empresa o marca

Ahora con toda la informacién anterior, espero que bdsicamente tengas una
idea mds o menos definida y pasamos a la prdctica.

Definir tus palabras claves principales

e Enla 1° columna pon fu producto o servicio (uno por columna)
e Enla 2° columna el nombre de la ciudad donde prestaras esos servicios
e Enla 3% con las palabras anteriores crea una frase entre 3 y 4 palabras

ANALISIS DE KEYWORDS PARA SEO LOCAL i, 7974 .

Pos. Palabra clave Modificador geografico PALABRAS CLAVE LSI

Estas palabras, serdn tu principal arma S.E.O y las pondrds en categorias de
GMB, en tus publicaciones, en tus webs, tus redes sociales, efc.
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Sugerencia #4

~ USA MUCHAS IMAGENES

Agregar muchas imagenes a sus listas de GMB
aumentard las acciones en su lista faciimente
en un factor de 10 veces.

+Acciones = +autoridad y +autoridad =
Mejores rankings.

Las imdagenes aumentan drdsticamente la participacion en su pdgina local
de Google desde dispositivos moviles A las personas que encuentren su
pdgina de Google a través del movil les resultard facil abrir sus fotos y
deslizarlas.

Y en un dispositivo movil, alguien puede deslizar cientos de fotos en su lista
de GMB en cuestion de minutos y si es posible; [€l3ellIele][7e] [ F R

Y alas personas que
encuentren tu pagina
comercial local de Google a
través del movil les resultara
facil abrir las fotos y deslizarlas.

En un dispositivo movil, se
pueden deslizar cientos de fotos en su lista de GMB en cuestidon de minutos,
esto son muchas interacciones y en SEO, esto hace magia, literalmente.

Otra técnica para ganar visibilidad es archivar cada foto por su nombre,
descripcion y palabra clave. Conseguirds que tus fotos estén linkadas en las
busquedas y recibirds mas visitas de forma indirecta o desde las imagenes
relacionadas.
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Sugerencia #5

Sube videos y recorridos virtuales para
aumentar el tiempo de permanencia

Pdsate por aqui https://www.google.com/intl/es/streetview/

Y ves la opcién de crear un tour virtual, esto aumentara
exponencialmente tu visibilidad e impacto en los usuarios,
marcando una clara diferencia con cualquier competencia.

Sugerencia #6

CREA PUBLICACIONES y ‘
REFERENCIAS DE SERVICIOS

Estas nuevas publicaciones de Google aparecerdn en los resultados de SERP
a lo largo de su lista de Google My Business y son una excelente manera de
comunicarse con su audiencia y clientes.

Una de las formas mds creativas en las que he visto a las empresas utilizar las
publicaciones de Google es publicando resenas de los clientes.

Simplemente puede copiar las resenas de Google de su lista de GMB y volver a
publicarlas como una publicacion de Google. O publicar un producto, servicio
o post cada semana y otras opciones de Google Post son la de publicar tus
propios eventos.

iAunqgue las publicaciones de Google normales vencerdn después de 7 dias y
las publicaciones de eventos permanecerdn vigentes hasta la fecha de
finalizacion de su evento...pero dejan un enlace de mucho valor!
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Sugerencia #7

CONSEGUIR y RESPONDER A LAS
RESENAS y COMENTARIOS

Mdas del 88% de los consumidores confian en las resenas
como un recurso a la hora de decidir qué negocio comprar o
contratar.

Una de las formas mds rdpidas de generar resenas es enviar
un correo electronico a clientes recientes o clientes
solicitando una revision e incluyendo un enlace directamente
a su lista de GMB.

e Respdndales todas! Incluso las negativas. Invitelos a solucionar su mala opinidn sin entrar
en conflictos, esto le dard autoridad ante los futuros clientes. Increiblemente estas son
necesarias para darle veracidad. Nadie se va a creer un perfecto 10 en 10.

e Soliciteles resenas a sus clientes felices, pero tenga cuidado de no hacerlo desde el
mismo dispositivo o IP.

e Consiga el enlace de resenas en su ficha de GMB vy solicitela por email

Solicitar revisiones

Facilita a los clientes un enlace para que escriban resefias de tu empresa en Google

Haz clic para copiar el enlace
[https:/lg.page/r/“ g

@ Facebook (@ Whatsapp (D Twitter

© Compartir por correo electrénico

La cantidad de resenas es uno de los factores determinantes para
conseguir estar mds arriba en los resultados. Aungue no sea el Unico
punto a tener en cuenta, si que aumenta su credibilidad con los
potenciales nuevos clientes

Pagina 21


http://www.jsantos.pro/

Sugerencia #8 LOCAL CITATIONS

CITACIONES LOCALES

Ahora hay que aparecer
antes que la competenciall

Después de haber verificado y completado toda la informacion para el perfil
de Google Mi Business, optimizado imdagenes, subir videos, resenas y optimizar
su ficha de GMB, toca hacerse ver un poco mads.

Asi que iremos a optimizar, conseguir citaciones locales y preferentemente en
tu sector profesional. No te preocupes por como enconftrarlas, que mds abajo
tendrds un listado inicial.

CONSEGUIR CITAS N.A.P LOCALES

Explicamos primero. ; Que son las citaciones locales optimizadas?

Las Citaciones Locales son uno de los factores mds importantes en
posicionamiento SEO local.

Son las referencias online a tu empresa en diferentes webs, redes sociales y
directorios a todo lo largo y ancho de Internet, que normalmente muestran el
nombre de tu negocio junto con otra informacion como la direccién y el
teléfono. Lesllaman N.A.P

¢ Qué significa NAP? NAP son siglas en ingles de nombre, direccion y teléfono
(Name-Adresse-Phone)

Ultimamente se han agregado otros términos como NAPU (nombre, direccion,
numero de teléfono URL) o APW (nombre, direccion, nimero de teléfono, sitio
web).
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Pero lo importante es que querras obtener citas NAP en directorios relevantes
en la web por varias razones

e Las senales o citaciones representan ms del 15 % de los factores de
clasificacion!

e Muchas personas también utilizan estos directorios para buscar empresas
(jno sélo en Google!)

e Muchos de estos directorios ya estdn posicionados para términos locales
por ciudad

e También puede obtener enlaces relevantes a su sitio mediante la
creacion de un enlace o anuncio!

N 11N L-HX3H Encontrar estos directorios en tu zona

Una vez localizados, completar el perfil incluida la descripcion de tu empresa,
los horarios de apertura, las imdgenes, fotos y comprobar el mencionado NAP.

Puedes empezar por Paginas Amarillas o QDQ, Bing Places y Yahoo, Yelp o
Fourdsqurde y también Apple Maps.

iClica en cada imagen y te das de alta por allil

YAHOO! |y Bing

SMALL BUSINESS Places For Business

px Amanllas

DIGITAL

pple Mapé Connect

% Nextdoor
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Y luego buscando los directorios especificos de tu sector de negocios o
profesional. Un tfruco sencillo para encontrarlos es escribir en tu navegador

directorios + (tu sector) +(ciudad)

Por ejemplo: directorios + abogados y te devolverd a una lista bastante
interesante donde darte de alta

P -

BN

4

¥

&

NOTA: Cuidado con tener inconsistencia en diferentes directorios, esto puede
causar problemas de clasificacion. Es bueno revisar todas las menciones
referentes a su empresa, negocio o profesion en la web tengan la misma
direccion e info de contacto.

¢Por qué? Si tienes demasiadas variaciones de tu NAP dispersas por la web,
especialmente si algunas o muchas de ellas estdn obsoletas o confradictorias,
esto dificulta que los buscadores devuelvan resultados fiables a sus usuarios vy,
por tanto, confien en la informacién. i Google considera que sus datos no son
confiables, esto podria degradar su posicion de clasificacién de busqueda
local.

Por lo tanto, ;coémo comprobar la coherencia de las menciones y dénde estan?
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Sugerencia #9

AUDITAR Y OPTIMIZAR LA CONSISTENCIA DEL N.A.P DE SU EMPRESA:

La forma mds completa de hacer una auditoria de citacion es hacerlo
manualmente y descubrir todos los listfados y variaciones de su NAP.
EN realidad, abarca varios pardmetros a auditar

Alcanzara con empezar con estas opciones, paso a paso. Un poco cada dia

1. Auditoria de citas completa 2. Citaciones del directorio local
La parte mds Hay miles de sitios online
importante de SUPST] dénde puedes estar de
cualguier campana = altay hasta un enlace a fu
de SEO local es web (yelp- Pag. Amarillas —
\ garantizar la :‘: @! Foursquard-11870.com-
coherencia de datos 4 LOCAL  Ciao —directorios locales

por tu industria)

3. Citaciones de Rich Media 4. Citaciones sociales
Busca videos o 2000 Las redes sociales son cada
= imagenes flash, Q- vez mds importantes y a
.o banners interactivos veces casi sin saberlo fienes
flickr que apunten a tu 08%0 por alli pdginas de
empresa, verifica alli ﬂ@@ empresa o enlaces.
que los dafos sean Verifica que sean los
correctos correctos

ASI QUE TOCA COMPROBARLAS Y CORREGIRLAS. (SI...NADIE DIJO QUE
FUERA FACIL, POR ESO SE LLAMA TRABAJO DE SEO LOCAL)
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Y después que encuentras, corrige la consistencia de datos, reclame o destruya
pdginas duplicadas. Las listas duplicadas de Google My Business pueden ser
una de las mayores amenazas para cualquier campana local de SEO y una de
las estrategias mas recurridas de un ataque Seo negativo malintencionado

La clave de
una paglna
Sugerencia #10 sobre mi

Mejora tu seccion "Acerca de..."

Hay mucha gente que ni siquiera sabe que esto existe, pero clica aqui

aboutme.google.com

y veras si tus datos son correspondientes a tus servicios, estdn obsoletos o
puedes mejorarlos. Sino estas, lo creas, pero aqui esta tu informacién
profesional general, que haces, a que te dedicas o que vendes.

Optimiza esta ficha

Google Mi Negocio Descripiongeneral  FerfideNegoclo Sreguntas frecuertes

Interactua con los
clientes en Google
de forma gratuita
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Sugerencia #11

_ iEnlace a subpaginas!

Si ya tienes un sitio web,en la seccidén de descripciéon "acerca de" de su lista de
GMB, crea enlaces de texto de anclaje que senalen las subpdginas de su sitio
web. Incluso a una por tipo de servicio que mds interese destacar.

Por ejemplo: si es cirujano pldstico, enlace la palabra "Aumento de Pechos” a
su pdgina de destino especifica de "Aumento de Pechos” dentro de su sitio
web. O Algun tipo de masaije si es quiroprdactico, o “Abogado experto en
extranjeria” ...y asi mds de una vez.

Sugerencia #12

Incrustar su mapa de listado local de Google en el pie de pdgina de su sitio
web. Esto va a crear enlaces directos tanto a su website como al “Como Llegar
o localizar la ubicacion de su negocio local.

Si abarca diferentes ciudades o fiene diferentes locales donde presta servicios
en su zona de influencia, cree una pagina por ciudad y una localizacion en la
ficha de GMB para cada una de esas ciudades

Share
Send a ek

Medium ~  <drame srca"https.iwww.google com/maps/embed7pb= Im281ImIZY  COPY HTML
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Sugerencia #13

OPTIMIZACION

TECNICA DE SU WEB
ENFOCADO A SEO TEGC

Si ya tiene un sitio web, haga o pidale a su técnico que haga esto:

1-

Mejore sus Core Web Vitals para alinearse con la actualizacion de la
experiencia de la pdgina.

e Reducir la ejecucion de Javascript

e Implementar carga diferida

e Optimizar y comprimirimdgenes

e Proporcione las dimensiones adecuadas para imdgenes e incrustaciones.
e Mejore el fiempo de respuesta del servidor

Efiquete el contenido
Que margue el contenido de la web HTML con H1,H2 y H3 en titulos y subtitulos

Verifique la version y posibles errores moviles de su web.

e Todos los sitios de la Web ahora estdn indexados mediante la indexacion de
dispositivos mdviles.

Use el marcado de esquema o datos estructurados.
e Para que los fragmentos enriquecidos puedan aparecer debajo del titulo de su
sitio en el SERP, como cdalificaciones o incluso sus pdginas de navegacion principales.

<htmli—
~<head>
<title=> WW
——meta nai,
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Sugerencia #14

iLo de las Redes Soiciales, pero bien hecho!

N

La clave para aprovechar al mdximo su marketing en redes sociales desde un
Negocio Local, es elegir estratégicamente en qué canales planea invertir tu
tiempo, dinero y esfuerzo.

Estar omnipresentemente en todos los sitios es también una locura comercial,
asi que vamos a definir unos pardmetros para que puedas decidirte

Antes de abrir perfiles en todas las redes sociales populares en la actualidad,
debes enconftrar las respuestas a las siguientes preguntas para determinar qué
redes sociales son las mejores para tu negocio:

En qué redes sociales se encuentra tu publico objetivo: lo primero que
necesita saber es en qué redes sociales estan sus clientes para ir alli a
publicar contenido.

¢Los usuarios de las redes sociales se ajustan a tu modelo de negocio? Tu
presencia en las redes sociales deberia permitirte dar respuestas y
soluciones a los usuarios que estdn en ellas para llevarlos hacia una
compra.

¢Cudles son los objetivos de tu negocio para estar en las redes sociales?
Algunas redes sociales son mdas adecuadas que otras para fines
especificos. No olvides que tu objetivo es captar para vender

Determina cudles son tus recursos: debes valorar cudnto tiempo y dinero
estds dispuesto a invertir en las redes sociales, ya que no basta con crear
un perfil en ellas, requieren de recursos humanos y econdmicos.

Cuidado con mezclar perfiles profesionales con los “demasiados
divertidos” tirando al ridiculo y sin objetivo comercial. Si te quieres volver
Tik-Toker es tu asunto, pero hay premisa que dice:

Nadie compra de quien se rie
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sQué redes sociales son importantes para tu negocio?

Facebook

Es una red social bastante Util para empresas B2C o business to consumer - en
espanol, empresa a consumidor- y entre sus grandes oportunidades estd la de
realizar anuncios promocionados, que, junto a las posibilidades de
segmentacion, puede ser una publicidad de pago muy eficaz.

Otra razén por la que Facebook es una de las mejores plataformas de redes
sociales para empresas son sus infegraciones de comercio electronico de redes

sociales.

= R || @
[ r— | | \
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g g by
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Facilitando a los usuarios comprar a través de la plataforma de redes sociales y
que las marcas intferactuen con los clientes a través de Facebook Messenger.

Instagram

En los Ultimos anos se ha convertido en una red social
donde la marca y la publicidad paga pueden ser muy
efectivas.

Instagram tiene una tasa de participacion muy alta,
las imdagenes de calidad y el contenido visual a
menudo fienen éxito y es una red social igualmente
eficaz para los modelos B2C y B2B.
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Linkedin

Una de las mejores cualidades de LinkedIn es que el °

publico de esta plataforma de redes sociales tiene Llnked
una mentalidad empresarial.

Esto significa que a menudo estan abiertos a
oportunidades de establecer contactos y a escuchar
sobre formas de mejorar la forma en que trabajan o
hacer su trabajo mas facil.

Esto brinda una excelente oportunidad para las
marcas B2B que deseen conectarse con los
tomadores de decisiones comerciales en diferentes
industrias y otra caracteristica que hace de LinkedIn \
una de las mejores plataformas de redes sociales son -
sus oportunidades de publicidad digital

Aungue los anuncios digitales en LinkedIn pueden ser mds costosos que los
anuncios en Facebook, esta oportunidad publicitaria permite a las marcas B2B
llegar a personas de las industrias especificas a las que se dirigen permitiendo
enfregar contenido publicitario a aquellos roles de frabajo involucrados en la
toma de decisiones de compra

LinkedIn es una de las mejores redes sociales para empresas basada en un
modelo B2B

YouTube

Si vendes productos en los que es importante demostrar cobmo funciona, como
se hace o la facilidad de uso, Youtube es una de las redes sociales
imprescindibles para tu empresa.

También es el segundo motor de busqueda mas grande detras de Google, sumado
al hecho de que el video es el tipo de medio preferido por los consumidores y que
ofrece una capacidad de almacenamiento ilimitada de videos que se puede integrar
facilmente en su sitio web o compartir en otras plataformas de redes sociales para
un mayor alcance...Youtube es un muy buen sitio donde tener presencia.

La cara compleja, es que crear videos de calidad de tus productos y servicios

requiere tiempo y recursos (humanos y econdmicos) pero tiene un retorno
increiblemente bueno. lssssssss

Youl DI
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Sugerencia #15

Publicidad de Anuncios Locales de Google

Si necesitas resultados rapidos, tendrds que invertir en publicidad de pago.

Y si eres un negocio local, la mejor opcidén son los anuncios de servicios locales
de Google porque se muestran en la parte superior del SERP en forma de
tarjeta y en los mapas de busquedas. Los mostrara solamente en su zona de
influencia, lo que optimiza su presupuesto en publicidad.

e Es fundamental hacer un estudio previo de palabras clave que puedan
atfraer al target que mds te interese.

e Incluir palabras Long Tail (de cola larga) o frases especificas
contextualizadas semdnticamente seguin su infencion de bUsqueda
(técnicamente se llaman LSI) para reducir la competencia ya que es mas
facil y econdmico posicionarse para una frase especifica que para una
palabra genérica.

Asi evitaras los clics que no traen clientes potenciales y afinas por intencion de
busqueda. No es lo mismo pagar o competir por la Keyword “abogados en (+la
ciudad que seqa) que "abogados especialista en divorcios en +la ciudad que
seqa-"

También tienes una opcidn, de que, si cumples ciertos requisitos y pasa por el
proceso de solicitud, puede aparecer con una insignia verde de [€lelfelgiir{e[e[e]

elelfi€lelele|[c8 debajo de su nombre, lo que lo convierte en una presencia mds
fuerte en esta seccion de resultados.

Google best carpet cleaners near me X & Q

2 Al Q@ Shopping @ Maps (& News [3) Videos : More Settings  Tools

About 104,000,000 results (0.80 seconds)

30+ carpet cleaners nearby Sponsored ©
American Chem-Dry Stanley Steemer Lovejoy Carpet Care

4.9 %ok dokok - See reviews 4.7 Jok ok - See reviews 5.0 Yok ok - See reviews
Q GOOGLE GUARANTEED

Serves Stoughton Serves Stoughton Serves Stoughton

Open now Open 24/7 Open now

-> More carpet cleaners in Stoughton
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Sugerencia #16

e-MAIL MARKETING
Comunicate directamente a sus bandejas de enfrada

La comunicacion con tus clientes es imprescindible, ya sabes aquello de que es
mas facil venderle de nuevo a alguien que ya te conoces que los costos de
adquisicion de un nuevo cliente.

Y en el Marketing Digital, esta herramienta es imprescindible, tiene uno de los
mayores ROl de $ 32 por cada $ 1 gastado en comparacion con todos los
demds canales de marketing.

De esta manera les hards llegar nuevos productos, escalar lo que ya les hayas
vendido o comunicar nuevas ofertas y promociones. Pero sobre todo, les hards
sentir que estds ahi, que tu negocio estd vivo, activo y que se acuerda de sus
clientes. Y esto fideliza y vende.

La ventaja que tiene el marketing por correo electronico sobre ofros canales es
que sus destinatarios han optado por recibir estos emails y que ya han
establecido algun tipo de negocio o relacion, sea comercial o profesional. Y en
la préctica, el 99% de los usuarios revisa su bandeja de entrada todos los dias e
incluso varias veces al dia.

De momento, solo hablamos de comunicar a los correos electrénicos existentes
que tengas en tu base de datos. Y Si no los tienes guardados y segmentados;
ya estas tardando en crearla, extraerla de tus emails de contactos o de tu
software CRM...

iPero debes tenerlal
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Y menos ain, caigas en la tentacion de hacer envios masivos desde
Gmail, Hotmail o tu correo corporativo, porque a partir de 10 envios
con un mismo contenido los enviard directamente a la carpeta de
spam, pondrd tu correo electronico en una Blacklist o listas negras o
peor aun, en la lista Robinson de publicidad No deseada.

2Qué es la lista Robinson?2

Sugerencia #17

El préximo paso es automatizar _

Te vas a una herramienta de Mail Marketing y programas todos los envios desde
alli. Lo dejas configurado y hard el frabajo en automdatico, liberadndote un
monton de tiempo y provocando potenciales nuevas ventas o contactos.

O—>| ;&5 5uprimera
compra?

Compraenel
sitio web

clientes leales

Esto seria un esquema basico del flujo de trabajo o worflow que puedes programar para
aumentar tus ventas

Si planificas bien tu estrategia, hard todo el trabajo duro mientras te dedicas a

vender. Digamos que haces un envio promocional una vez a la semana cada
mes... jYa estas mejorando tu comunicacion
con tus clientes x4!

Existen muchas herramientas de mailing, te
recomiendo Getresponse porque es una de las
qgue mejor funciona y las mas profesionales e
intuitivas para empezar.

GetReSponse Tienes un periodo de 30 dias de prueba y

luego el precio es bajo y escalable segun el
tamano de tu base de datos.

Clic aqui para prueba gratis

Encontraras ofras tedricamente gratis, con mdas o menos beneficios; pero te
devuelven la mitad de los envios haciendo anicos todo el potencial de la
herramienta.

Sent Mail
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Entre las sugerencias bdsicas para conseguir mejores tasas de
conversion a tus campanas de mail marketing, estdn:

QUEES EL
EMAIL
MARKETING

Millones de personas utilizan
el correo electrénico como
principal medio de comunicacién.

El email marketing cuenta con
un retorno de inversion del 4,300%.

Recibes una informacion
100% personalizada.

El 95% de los consumidores
utilizan correo electrénico.

El 77% de la gente que utiliza el correo electrénico
lo prefiere para recibir informacion de marketing.

*El Asunto: Escribe lineas de asunto irresistibles y llamativas. Una buena linea de
asunto te dard una presencia mds fuerte en las bandejas de entrada de tus
suscriptores y una mejor tasa de apertura.

» Optimiza la escritura. Bdsicamente tenemos 3 partes que optimizar:

e infroduccion del email: debe ser clara y especifica -1 o 2 frases
e texto argumentativo: directo al asunto y no te pases de texto
e llamada a la accidén: Debe enviar directo a la compra o contacto

*Segmenta tu lista: La segmentacion es clave. No todos los clientes son iguales
y es importante crear grupos de usuarios con afinidades similares.

Por ejemplo: Si tenemos una fienda de mascotas, jsegmentar por los que
tienen perro, gato y pdjaros...para NO enviar promos de collares de perros

personalizadas a gente que solo tiene pdjaros!

Te lo agradecerdn y mejorara tu tasa de aperturas porque lo abrirdn cuando
sepan que es de su interés directo.
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Aqui tienes un Work-Book que escribi y te
ayudara a comprender fdcilmente todos los
componentes de tu embudo de Marketing
Digital y definir la Escalera de Valor de tu
negocio

Descdrgadtelo, es GRATIS. ni siquiera te pediré tu
correo electrénico. Si te parece interesante y
necesitas mas ayudda, ya me lo preguntas.

e n;maso pard L
& Descargatelo! Que es gratis de verdad! \;‘HZ“; e
artes de lanaart®

JaTA SANTOS

Sugerencia #18

No me gusta eso de hacer prisioneros online ni perseguirte digitalmente. Ya
me cenoces, sabes como te puedo ayudar y seguro gue también sabes
como contactarme! *** Si no lo sabes, por alli arriba, esta mi teléfono! ==

iLa automatizacién para captar nuevos clientes

iEsto de las descargas gratis, también llamado Lead Magnet, gancho, anzuelo,
regalo etc., etc.; ya lo habrds visto miles de veces...y funcional

3Y sabes qué es lo mejor de todo?2 Que puedes aplicarlo tanto para un
negocio online como offline, sea del sector que sea.

Es ofro de los beneficios de la herramienta de mail marketing como la que
vimos anteriormente y es que:

Te permite captar nuevos prospectos — clientes — seguidores o adeptos,
mientras te va consolidando como autoridad, aumenta la cantidad de
contactos de tu base de datos y poder incluirlo en las listas de comunicacion

via email marketing [oJe]fe et g\ 414 {[{{eF =T Kol [[-T0] (-

Como se consigue: Creando un LeadMAgnet y un formulario de registro

Que es un Lead Magnet: Es un contenido gratuito que ofreces a cambio de
un email u otros datos y el permiso de poder enviarle informacion
publicitaria.

¢Qué puede ser? Es ese contenido en forma de guia descargable, muestras
gratuitas, videotutorial, Masterclass, tarjeta de cliente Vip, descuento
Premium o cualquier otro contenido “de Valor" que pueda convencer a
alguien de que te dé, como minimo, su correo electronico.

A' 1 -
‘ O O
MQUeremo:y
N anocer aty
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AUMENTA TU
VISIBILIDAD y QUE SEPAN TUS SERVICIOS

Hay una enormidad de herramientas que utilizas cada dia y puede usarlas
para conseguir esto. A veces solo tienen tu contacto pero no saben ni
siquiera que es lo que haces y menos aun que es lo que vendes

iVamos a ver 4 estrategias muy simples, rapidas de gestionar y Gratis!

e Crear una tienda con sus productos y servicios en WhatsApp Business

& - ﬁ:}aelenaSandra [ B

Jota Santos - Pasteleria Sandra >

Anadir un articulo nuevo

B8 Cheesecake de moras

"Explosion de Leads" Mar..

Pastel Red Velvet

N
sl

s

——

S

—

Q Cheesecake clisico

e

Pastel de meren‘ue

'3 Facebook Ads Desatado

Haz que te vean antes qu

o Tus estados de WhatsApp
Mucha gente tiene su nUmero y ni siquiera sabe lo que haces o
vendes. Un producto o servicio publicado cada dia y te sorprenderdn
los resultados
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e Crear una tienda con sus productos y servicios en Facebook.
El lugar por excelencia en donde el mundo puede enterarse de que
existes y de todo lo que ofreces.

Pestafias

Launch a free store on Payviment E-Commerce Storefront | &) Megusta

facebook

Usar pestaias predeterminadas NO
st predeterminadas par s que Mo

Paguingit

Muro  Tnformacin  Opiniones  Comprarahora  Tnstall App  Support

facebook’s "1
s = = e-commerce solution
Inicio Configuracion

Publicaciones Configuracion

Configuracién

Onininnec Confiauracién

e Agrupalos en “grupos”

Si tienes la posibilidad, rednelos en grupos de WhatsApp, Telegram o grupos
de Facebook a donde comunicar, enviar promociones y descuentos solo
para esa exclusiva comunidad a las que los invitas a pertenecer:

aumentard la participacion

el engagement y compromiso
generard conexiones

Te facilitara las comunicaciones
Se retroalimentan

Te dard los mejores feedback’s



http://www.jsantos.pro/

Sugerencia #20 =

SOLO HAIZLO, SIMPLE y PASO A PASO.

No podrds hacerlo todo en un dia, no podrds saberlo todo en unas semanas.
Simplemente haz un plan y enfécate en una accidon cada dia o cada semana,

segun fu proyecto.

Yo, después de muchas pruebas y cursos sobre optimizacion de tiempo...

() Si, riete, perdi mucho tiempo intentando aprender como tener mas tiempo )
utilizo un “Diagrama de Eisenhower” semanal, adaptado a mi forma de frabajo
que te dejo por aquiy te servird de ayuda

PLANIFICACION SEMANAL - FECHA:
HOY URGENTE ESTA SEMANA
r tj < B ‘L‘

Z |2 =

< -

x (4 & |4

O [ s’

) =

L 7

< |7 2

TRABAJO PERSONAL

> z

- 2] [ Z

[g
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BOLA EXTRA
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iCuidado con la INFOXICACION!

Aunqgue te parezca que esta es la sugerencia menos activa, es la mas
peligrosa de todas porque paraliza, te agota y hace que abandones.

Uno de mis servicios es precisamente una Consultoria de Marketing Digital e
Implementacion de Estrategias Online, y uno de los patrones que se repite
muchas veces cuando algunos de mis clientes/alumnos estd en fase de
lanzamiento de algun producto o servicio es el abandono por agotamiento,
sobre todo cuando parten de cero. Parecen muchas cosas por hacer

Y esto es fatal, se gueman de tal manera que tardan enfre 1y 3 anos en
reacomodarse y volver a intentarlo. Y esto significa entre 1y 3 anos que
aplazan sus proyectos o suenos. Y solo es eso, un aplazamiento.

La realidad es que lo tendrdn que hacer de todas maneras porque la
digitalizacion e internet en los negocios es un camino sin retorno. O lo haces o
quedas fuera del circuito y desapareces entre tu competencia.

Si crees que necesitas ayuda con la digitalizacion, lanzamiento o
automatizacion de tu negocio o proyecto, clica la imagen, ves los servicios y allf
hay un botén de WhatsApp desde donde podemos agendar una reunion de
evaluacion GRATIS para ver en que punto estas y como lo hacemos

LA OTRA OPCION ES QUE ENCUENTRES

SOLUCIONES DIGITALES
PARA EMPRENDEDORES

8 RAM:ISO% CPU:T%
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iY llegamos al finall

Estaré feliz de saber que estas #sugerencias te han servido de ayuda.
Logicamente solo es un principio, hay muchas cosas por hacer.

En el paradigma digital que vivimos, siempre hay mds por hacer en Internet,
mas por explorar, mas por conseguir, mds por aprender y mds por explotar.
Pero por algin lado, hay que empezar. Ya miraras atrds y no podrds creer todo
lo que has aprendido y avanzado.

Estas sugerencias son un buen principio y mdas alld de darle mayor visibilidad a
tu negocio online, van a ayudarte a definir los proximos pasos, donde te sientes
mas comodo/comoda, hacia donde te diriges digitalmente y que acciones te
hardn falta para llegar al corazédn de tu target o publico objetivo.

Después de todo esto, toca afinar para crecer, comunicar mds y mejor.

Ha sido todo un placer preparar esto. Es mi 8¢ ebook y aun asi, ahora mismo
mientras escribo las frases finales me gustaria que pudieras ver mi sonrisa.
Estoy feliz de soltarlo a la vida.

Un abrazo, mucha fuerza y nos vemos por la calle de los emprendimientos. -

_ita oo

MAS SOBRE M

www.unawebparatunegocio.com

www.institutodemarketingparaemprendedores.com
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Toca presentarse, asi que te cuento algo de mi..

Si no me conocias, este soy yol
..y 51 me conoces sigo siendo el mismo; intentando automatizar tareas y enseiiar de forma ficil Ia parte dificil.

ansiones y Lambx

do un contenido y

A grandes rasgos, ahora sabes quien y como soy. Si nos cruzamos por la calle, dimelo y seguro que
terminamos charlando un rato.
Y ya esta, me doy por presentado, este soy yo.
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